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Ausgewachsen statt erwachsen

Jugendkult heildt keineswegs, dass es
Jugendliche heute leichter hatten als fruher.

Erwachsen-Werden heildt:

Die Jugendphase beginnt friher und endet
spater.
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> Eigene Personlichkeit bilden

> Ausbildung abschlie3en und in den
Arbeitsmarkt eintreten. © Fox 3

> Haushalt der Eltern (Familie) verlassen und
eine eigenen bilden

> Heirat, Partnerschaft resp. sexuelle 1.0

ALL GENDER

dentitat ==

» Autonomie
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In welchen Zeiten leben wir eigentlich?

 Verschwinden der
unumstollichen Wahrheiten:
Welterklarungsmythen (Politik,
Religion, etc.) werden durch Diskurs
ersetzt.

 Richtungsoffenheit oder
Orientierungslosigkeit: Fortschritt
bedeutet Verbesserung war einmal.

* Risikogesellschaft: eine Reihe nicht
beeinflussbarer Gefahren bedrohen
alle Menschen

« Neugewichtung von Arbeit und
Freizeit: Identitatsfindung in der
Leistungsgesellschaft
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Institutionenskepsis und -veranderung

« Institutionen sind nicht die
Organisationen sondern vielmehr
eingelbte Handlungsweisen.

 Die Gesellschaft verandert die
Institutionenlandschaft -
Unsicherheit.

« Nicht alle gleich behandeln, " i W g gt W A Sl
sondern individuelle Bedurfnisse ﬁ% T U T
und Rahmenbedingungen sollen SR T ferrrd e
berlcksichtigt werden. Vi
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Das Individuum wird zentraler Bezugspunkt

* Die einzelnen Individuen stellen sich in
den im Mittelpunkt, freigesetzt aus den
traditionellen Gruppen (seit den
1960ern).

* Die einzelnen gewinnen neue
Freiheiten, aber traditionelle
Sicherheiten gehen verloren.

* Individualitat als Pflicht: Erfinde dich
taglich neu - ohne Modell oder Vorbild

« - Asthetisierung des Lebens und
Inszenierung von Zugehorigkeit.
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Der Begriff der Generation

« Generationslagerung meint
Zugehorigkeit zu verwandten
Geburtsjahrgangen /,Zeitheimat®: gibt
unserem Denken / Handeln eine Richtung.

« Generationsbewusstsein heif3t
,Partizipation an den gemeinsamen
Schicksalen® (gemeinsam Erlebtes wird
zur Verarbeitungskategorie).

« Alterskohorten sind nicht homogen:
Generationseinheiten verarbeiten den fur
den jeweiligen Generations-
zusammenhang typischen
,Problemhorizont” auf unterschiedliche
Weise.
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Wirtschaftswunderkinder und die 68er Generation

Babyboomer (1955 — 1970, in O und D; sonst Ende:
Anti-Baby-Pille)

« Kinder und Jungere Geschwister
der Nachkriegsgeneration

: BT e
Aufgewachsen in wirtschaftlichem ,1. ,:.;,*,.' % @Kanpruch -
Wohlstand der Gesellschaft, T  aA g P 1900
Sozialpolitisch: Wohlfahrtsstaaten

* Jugend in der Aufbruchstimmung
nach 1968!

 Bildungsboom
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Von den 68ern zur Generation X

Generation X (1970 — 1985)

Namen nach dem Roman von
Douglas Copeland,
Beschreibung einer Generation
von ,Slackern®.

Tatsachlich: Wegbereiterlnnen
der digitalen Revolution und des
, Turbo-Kapitalismus*

Aufkommen des Individualismus
und der
Inszenierungsgesellschaft
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Das Ende der Geschichte und technischer Fortschritt

Generation Y (1985 — 2000)

» Flexibilitat als Grundsatz, um
Herausforderungen bewaltigen
zu konnen

* Netzwerkgeneration (simsen
statt Telefonzelle)

« Digitale Medien und www als
Ersatz von Vorlesung und
Bibliothek

The Free Encyclopedia
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Generation Z / Millennials

« Biographie der nach 2000
Geborenen: Krise und

Katastrophe als
Normalzustand (9/11;
Wirtschaftskrise,
Fukushima, Fllchtlinge)

o Status-Inkonsistenz als
Lebensbasis

« Skills statt Wissen als
padagogisches Ziel




e Information: vom Radio zu Twitter
e Informationssuche: vom Buch

e Nutzung Smartphones:
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Generationsunterschiede: z.B. Nutzung der Medien

zum Internet

e Kommunikation: vom

Vierteltelefon zum Smartphone

> Jugendliche: fir alles | '@l
> Medium: fir alle Kommunikation,

Foto, Suche
» Senior: Telefon und Foto

> Old: Telefon (wenn sie es horen)

AR M
followme!
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Jugendliche leben in der inszenierten Wirklichkeit

Wichtiger als die Dinge selbst ist die Art
und Weise wie sie arrangiert sind. Die
Form kommt vor dem Inhalt.

Schein wird Sein!

Der Mehrwert von Produkten /Aktivitaten /
Meinungen ermoglicht Investitionen in die
eigene Personlichkeit zur Steigerung des
eigenen (Markt)Werts.

Objekte und Symbolhandlungen werde
mit ,magischen Kraften” ausgestatten.
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Selbstvermarktung in der Konsumgesellschaft

« ,Die Aufgabe des Konsumenten und das
Hauptmotiv, das sie dazu bringt,
unablassig dem Konsum zu fronen, ist
folglich die Aufgabe, sich aus der grauen
und langweiligen Unsichtbarkeit und
Nichtigkeit empor zu stemmen [...]."

« Konsum ist eine Investition in alles, was
fur den 'sozialen Wert' und das
Selbstwertgefuhl des Individuums von
Bedeutung ist.”

« Konsum wird zur Selbstverwirklichung
und Selbstvermarktung!

Bauman, Zygmunt: Leben als Konsum, Hamburg 2009
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Bildung und Arbeitsmarkt — Uberginge?

* (Aus)Bildung wird wichtiger — aber
welche?

 Ubergénge sind nicht mehr einmalige
Ereignisse — YOYO-Genration:

> Von der Schule in den Beruf und auch
wieder gleich in die weiterfiUhrende
Ausbildung

> Ubersiedlung in andere Berufsfelder, in
andere Stadte/Lander,

> neue Arbeitswelten, neue
Familienwelten?

» Leben und arbeiten im www?

« Mobilitat ist ein Eliteprojekt — Flexibilitat
das Muss fur alle?
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Was ist jungen Menschen besonders wichtig?

Gesundheit

Gliicklich sein

Kein dauerhaftes gesundheitliches Problem
Genug zu essen zu haben

Frei entscheiden kénnen, wie ich lebe
Nicht gesundheitlich eingeschrankt

Arbeit (oder einen Ausbildungsplatz) haben
Gute personliche Beziehungen

anderen Menschen vertrauen kann

Zeit flir meinen Partner / meine Partnerin
Zeit flir Dinge, die ich gerne mache

Dass sich das, was ich im Leben mache, lohnt
Ein guter Job / gute Hauptbeschiftigung

Was ich mache ist wertvoll und nitzlich

Zukunft optimistisch entgegen sehen
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Quelle: 7. Bericht zur Lage der Jugend, Teil B, Befragung 1700 Jugendliche, Angaben in %
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Was ist jungen Menschen am wenigsten wichtig?

Nicht arm sein

Eine angenehme Wohngegend

Vertrauenswiirdige Gemeinde- und Bezirksbehdrden
Dass niemand wegen meines Einkommens auf mich herabsieht
Geld fiir den eigenen Bedarf ausgeben kénnen
Freizeit- und Grinflachen in meiner Wohngegend
neue Kleidung leisten zu kénnen, wenn notwendig
Mindestens 15 Euro im Monat sparen kénnen
Vertrauenswiirdige Medien

Eine schone Wohnung

Eine ausreichend grolRe Wohnung

Ein hohes persénliches Einkommen

Keine Larmbelastigung in der Wohnumgebung
Anzahl der Arbeitsstunden

Ein kurzer/angenehmer Arbeitsweg
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Quelle: 7. Bericht zur Lage der Jugend, Teil B, Befragung 1700 Jugendliche, Angaben in %



Die Millennials als Zielgruppe fur die VHS?

Jahreshauptversammlung VHS Krems, 14. Marz 2019

Aus- und Weiterbildung: was und wofiir?

* Personlichkeitsbildung — =
Selbstbewusstsein — Selbstwirksamkeit

« Flexibilitat — Mobilitat — Sprachen
 Werte
* Inszenierungsfahigkeit

e Bestehen in der individualisierten und
inszenierten Leistungsgesellschaft
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Herzlichen Dank fur die Aufmerksamkeit!

Manfred Zentner

Donau-Universitat Krems, Department fur Migration und Globalisierung
PEYR - Pool of European Youth Researchers

manfred.zentner@donau-uni.ac.at
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